浙大儿院院史馆装饰布展服务集成采购内容及需求
一、项目概况
1、本项目位于浙江大学医学院附属儿童医院莫干山院区临床医学研究中心二层，院史馆布展面积1112平方米（含120平方米会客区域），层高4.8米（详见平面示意图），本次采购项目的范围包括但不限于以下列明的内容的设计采购施工一体化的交钥匙工程：
墙、顶、地基础装修，消防、暖通、强弱电系统改造，浙大儿院形象IP设计及应用场景，展厅整体策划，道具、展柜、平面影像设计制作，展示系统设备软硬件集成，多媒体设计制作（含必要的室外航拍、模拟实景拍摄录制编辑制作），依据医院提供的实物展品进行规划布展，采用符合各展品特性和历史文化背景的展示方式的展示并经院方认可后实施。
文件中按照本项目基本需求以各供应商的经验作出针对性的设计方案和解决方案，成交后7日内按采购人要求完成施工图设计和预算书，经采购人审核确认后按交钥匙工程方式实施完成至交付采购人使用。
2、布展设计时应综合考虑采用科技展示和传统手段相结合的方式。
3、现场条件
（1）已具备实施条件。
项目实施地点：浙大儿院莫干山院区（德清县康乾街道金鹅山村，浙江工业大学德清校区以东、高铁德清站西北侧），采购人指定区域内。
（2）采购人不组织现场踏勘，供应商应自行对工程现场和周围环境进行踏勘和了解，以获取有关编制响应文件和签署合同所需的各种资料，并应充分考虑影响本次报价的因素、预计实施过程中各种不利因素，由此可能发生的费用均由供应商考虑并包含在报价中。成交后，供应商不得再以不完全了解现场情况等为理由而提出额外付款或延长工期等的要求，若有此类要求，采购人将不作任何答复与考虑，供应商应承担现场踏勘的责任和风险，踏勘现场的费用由供应商自行承担。现场安装作业环境的种种不利因素均需由供应商考虑，并将所需费用包含在报价中。
（3）建筑平面现状
另附改造区域的建筑图纸供参考；
各供应商可自行安排有关人员实地踏勘、勘测、了解建筑物的详细情况，相关费用及风险自担。
二、基本采购需求
（一）布展主题概要
浙大儿院院史馆是医院文化建设的组成部分，通过展览的展示，让人们更好地了解医院的历史足迹和历史地位，也体现医院作为双中心依托建设单位，近十几年来所取得的成果与成就，呈现医院为保障儿童健康的发展核心价值观和服务理念，医院的优质服务和人文底蕴。本次院史馆的设计基本要求如下：
（二）设计要求
浙大儿院院史馆不仅是医院院史文化的展示中心，也是公众了解医院历史和发展的重要场所。投标单位自主设计布展流线、布展分区、展示、IP形象延伸设计等内容，拟定展览策划大纲具有文学美感，逻辑清晰，内容丰富。设计方案需对陈列展览的各种形式要素进行具体设计，包含环境造型、色彩、平面设计、标题系统、展具、辅助展项、照明设计、造型结构等，多角度、全方位地展现医院的发展历程和建设成就；浙大儿院形象IP设计需明确IP形象的定位，包括形象要传达的核心价值观和品牌理念。需保护形象的独特性和完整性，采取版权保护和授权管理措施。
1、浙大儿院IP形象设计
结合现有浙大儿院VI平面LOGO形象，延伸设计浙大儿院IP形象。
（1）IP形象二维、三维设计及小样制作；
（2）形象要传达的核心价值观和品牌理念，特点鲜明、造型美观，符合浙大儿院IP定位属性
（3）浙大儿院IP形象应用场景设计，包括在标识、宣传品、文化空间场景、装饰等方面的相关应用。
2、环境造型
环境造型设计包含陈列展览空间中的所有立体造型，外形和材质应符合陈列展览功能的需要。注意人体工程学数据的运用与公共场所的安全要求。
3、色彩质感
色彩质感设计是形成陈列展览视觉氛围的重要手段，应注重色彩质感的情感倾向和文化象征性，统合各颜色材质之间的对比协调关系，设计明确的色彩谱系与材质体系，把控照明对色彩效果和材料质感的影响。
4、平面设计
平面设计是展览视觉的最重要体现，包含了标题文字等组合排版，直接反应内容的呈现，是展览视觉一体性的直接表现。
5、标题系统
陈列展览形式设计中标题系统贯穿始终，每个标题下一般有相关说明文字，配合衬托的装饰和外形合称标题版。根据文字大纲的层次级别关系，一般将陈列展览的名称称为“总标题 ”，独立设计，以下的“部分 ”“章 ”“节 ”“组 ”…的标题分别称为一级标题、二级标题、三级标题……依此类推。各级标题根据级别不同，设计形式和繁简程度不同，根据级别由高到低，设计权重由重到轻，区别对待，变化统一。文字格式见 GB/T30234《博物馆文物展品标牌标准》给出的规定。
6、展具
展具设计一般包含展柜、展台、展架等设计。展具设计应注意艺术性、统一性和安全性，具体要求见施工要求。防震要求见 WW/T0069《馆藏文物防震规范》。
7、辅助展项
辅助展项是为了深化解读陈列展览内容，加强陈列展览效果和趣味性而创作和设计的除展品以外的展示项目，如展板、沙盘、模型、复仿制品、绘画、雕塑、场景复原、多媒体、综合装置项目等。场景、模型要求形象逼真，符合科学性。辅助展项的种类和艺术、技术手段繁多，应注重艺术性、科学性和安全性的统一。采用多种技术手段的辅助展项的设定应谨慎，特别注意项目的形式与所要表达的内容的适合性，还要考虑操作系统及内容的升级维护。
8、采光照明
陈列展览采光照明应注意展品安全和视觉效果，具体要求见 GB/T23863《博物馆照明设计规范》和 JGJ66《博物馆建筑设计规范》的规定。
9、人体工程学应用
陈列展览形式设计应强调人体工程学的应用。人体工程学应用具体要求见 JGJ66《博物馆建筑设计规范》。
（三）实施人员保障
在院史馆深化方案期，应根据院方需求，至少派驻一人保障院史馆工作按期实施。
（四）设计图纸
设计图纸包括两类，效果图、轴侧图、艺术创作草图画稿等属于表现性图纸，平面图、立面图、剖面图、大样图、节点图等属于施工图纸。制图标准见 GB/T50104《建筑制图标准》、GB/T18229《CAD 工程制图规则》和 JGJ/T244《房屋建筑室内装饰装修制图标准》。
1、效果图
效果图是陈列展览空间设计结果的表现性图示，以模拟未来陈列展览的透视和光、色效果所呈现在观众面前的视觉感受。效果图中的造型、色彩、尺度应与平面图、立面图相吻合，并将灯光设计的实际照射效果用于其中。
效果图的绘制应注意以下方面：
a）基本视点高度应以距地面 1.5m 为宜，辅助其它视角的效果表现图；
b）透视关系宜采用 35mm，焦距为准，不宜过于加大广角效果，避免夸张与失真；
c）图中模拟观众人物的身高、体量应准确，其中男性观众的身高拟定为 1.6m-1.8m，女性观众的身高规定为1.5m-1.7m，少年儿童观众的身高规定为 1.2m-1.4m；
d）不应以绘图技术手段过度营造实际无法达到的艺术效果。
2、平面图
平面图应按一定比例准确表现陈列展览空间造型的二维空间关系，应标明准确的尺度和地面标高变化。平面图设计应根据不同的功能和需要，分别绘制展示空间的平面图如下：
a）基本（总）平面图（含立面索引图）；
b）陈列展览流线平面图；
c）各种施工用平面图；
3、立面图
立面图主要反映陈列展览墙面、柜面、图版、艺术品、设备安装等施工面的设计。简单的陈列展览施工立面如没有复杂的内部结构，可根据造型的施工顺序，自下而上标明材料、色彩、质地和施工方法以代替施工图使用。
立面图的绘制应注意以下方面：
a）布展立面图和环境造型施工立面图一般分图绘制；
b）视平线高度一般定为距站立地面 1.5m；
c）如果有部分造型立面不平行于设定的基本投影面，例如成曲面、斜面、折面等，应在总立面图上画出正投影，再另图将该部分以实际尺度单独作出展开立面；
d）布展立面图反映展品和辅助展项的立面排布关系和效果，根据空间水平层次和方向不同可分为若干单图；
e）需要标明某一层次与后方的重叠关系的，应将后方层次的立面简图以虚线表示；
f）环境造型施工立面图应详细说明布展基层的施工结构、材料和设备、管线安装的立面关系。必要时根据不同工种分别绘制。
4、剖面图
对于较为复杂的造型应辅以剖面图，用以说明内部的结构、材料、施工工艺、工作原理等。
5、大样图
在平面图、立面图、剖面图都不能明确反映单体或局部设计实际造型、色彩或结构关系时， 需绘制大样图，针对单体的造型、展具或装置，适当放大比例表现其三维立体形态，标注尺度、材质和结构。
大样图的绘制分为轴测法和三视图法，具体要求为：
a）轴测法大样图针对陈列展览外观效果，表现造型、色彩、材质及表面装饰的实际效果；
b）三视图法大样图是通过把单体造型分为平、立、剖三个视面进行绘制，说明材料、结构、安装和其它加工工艺。
    6、节点图
节点图是两个以上施工面的汇交点，单独以大比例表现其具体构造的技术性图示方法，用以详细说明局部结构、施工技术或原理。一个施工节点图应有完整的三视图，准确的比例关系和尺度并正确使用图符。将结合点按垂直或水平方向做剖面，以标明连接或交汇的方法。
7、特殊图纸
特殊图纸包括以下内容：
a）整体陈列展览空间的组织
b）场景、装置、多媒体等辅助展项的组织、电路和讯号系统图；
c）沙盘、模型、场景设计图。应有场景整体创作效果图，同时应有基础施工的平、立、剖面图，乃至大样图和节点图，并注明比例、材质，并有色彩效果；
d）版面设计图，包括字号、图形、色彩等。 
三、布展实施要求
陈列展览内容包括材料使用、环境施工、展具定制加工、辅助展项制作、成品设备选购使用、多媒体技术应用、美工装饰等多个方面。
施工单位应按有关的施工工艺标准或经审定的施工技术方案施工，并应对施工全过程实行质量控制，对陈列展览周期内施工质量始终负责。
项目实施现场应严格管理，区域分明，严禁烟火，保持整洁。材料区和施工区应分开，易燃易爆性材料存放区和金属切割、电焊等工作区周边应设立保护隔离设施。材料区和施工区均应配备足量消防设备。
施工制作材料、陈列展览设备等应符合可持续性、可逆性原则。按照 GB0210、GB50319《建 设工程监理规范》、GB/T50326《建设工程项目管理规范》、GB50870《建筑施工安全技术统一 规范》、JGJ146《建设工程施工现场环境与卫生标准》、WW/T0066、WW/T0069《馆藏文物防震规范》的相关规定执行。
由于陈列展览项目的特殊性，应特别强调材料的环保和安全。
四、品牌推荐及安装品牌表
主要设备、材料推荐品牌
	序号
	材料（设备）名称
	型号、规格等
	推荐品牌
	等级
	备注

	1
	9mm 阻燃板
	2440×1220×9
	千年舟、兔宝宝、莫干山等
	E1 级
	主材

	2
	12mm 阻燃板
	2440×1220×12
	千年舟、兔宝宝、莫干山等
	E1 级
	主材

	3
	15mm 阻燃板
	2440×1220×15
	千年舟、兔宝宝、莫干山等
	E1 级
	主材

	4
	9、5mm 石膏板
	2440×1220×9.5
	可耐福、拉法基、泰山等
	优等品
	主材

	5
	轻钢龙骨
	隔墙 C75 系列
	可耐福、拉法基、得地等
	优等品
	主材

	6
	乳胶漆
	
	立邦、多乐士、华润等
	优等品
	主材

	7
	电线
	
	杭州中策、永通、元通等
	优等品
	主材

	8
	聚脂漆
	
	立邦、多乐士、华润等
	优等品
	主材

	9
	专业灯具
	三线单回路轨道射灯
	LEDINBOX、ZACON、晶谷等
	优等品
	主材

	10
	专业展柜
	
	汉克、博艺、中博时代等
	优等品
	主材

	11
	Led
	全彩 LED 屏
	南普、利亚德、强力巨彩等
	优等品
	主材

	12
	投影仪
	高清投影机
	宝视来、宏碁、光峰等
	优等品
	主材

	13
	显示屏
	
	三星、惠普、联想、戴尔等
	优等品
	主材

	14
	触摸屏
	
	Overlook、上海触鼎、西沃等
	优等品
	主材

	15
	台式电脑
	品牌机
	联想、Dell、惠普等
	优等品
	主材

	
	……
	
	
	
	


五、投标阶段设计成果要求
（一）设计成果所有权
开标后的投标文件不予退还，招标人享有其设计成果的使用权、修改权等。
（二）设计文案要求
[bookmark: _GoBack]系统阐述陈列展览设计和创作的基本思想和创意说明，完整表达陈列展览内容体系在展厅建筑空间中的合理布局，对观众参观路线、基本展览设备的造型及其尺度比例，重点亮点以及典型展品组合效果图等进行具体描述。用投标文件中的文字、图纸结合的方式，展示投标人的设计方案。
（三）设计要求
展览文本大纲；
总平面图，参观流线图；
各单元部分平面图；
重点展项效果图，包括序尾厅和各个部分、单元的重亮点效果图；
施工图纸（平面布置图、施工平面图、吊顶天花图、立面图、剖面图）；（设计应采取
CAD 制图标注方式，要反映真实的尺寸比例关系；效果图制图中不得夸张与失真的渲染效果）
展品灯光的照明艺术设计方案；
照明及电气系统设计图；（必须符合国家相关规范并标注说明）
六、投标要求
投标人需现场展示包含展陈大纲、空间布局、方案设计等PPT的汇报，以及IP形象二维三维设计及小样制作。
